Comhadeserelmeu
missatge perferunanunci?
(AIDA)

Esunatécnicaque ajudaacrear missatges
publicitaris guiantelclientdesde
I’Atencié -Interes-Desig-Accid

1 Atencio S 2 Interes
Pgrqu‘eunmissc:!tgef,LlnciorTi,' Uncoptenslasevaatencié,hasde
primer hasdecridarl'atencio del mantenir-la. Aquihas de connectar
public. ambunanecessitatoproblema

quetéelclient.
Hopotsferambunafrase

impactant, unapregunta Explicasituacionsamblesqualses
provocodora,ogno ‘?'G‘E'O puguisentiridentificat. Aquestpas
sorprenent.L’objectiuésquela ajudaacrearrellevancia

personas’aturiivulguisabermés.

3 Desig B | 4 Accid

Araquetenslinteres,calferquela Hasd’indicar claramentquevols
personavulguielteuproducteo quefacilapersona.
servei.

Potser'Compraara’,'Demanameés
Mostraelsbeneficis,les informacid','Visitalanostrabotiga’
caracteristiques diferencials,icom o'Fesunaprovagratuita’. Hade
potmillorarlasevavida.Pensaen serunacridaclara,directai
quinvalorestasaportant. motivadora.
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Atencio Interés Desig Accio

Aplicalesrecomanacions:

Recordaquepotsaplicar AIDA aqualsevolformat: anuncis en xarxes socials,
videos, cartells, e-mails promocionals ofinsitotenundiscurs de vendes.
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